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Rozhodovani o distribuci

1) Pocet obyvatelstva obce nebo mésta — hustota obyvatelstva v
urcité lokalité plisobi na zvySovani nebo snizovani
potencialnich zakaznikl urcité maloobchodni jednotky.

2) Akcni radius prodejny — znamena prostredi, v némz jednotka
pusobi a je schopna zajistit nakupni podminky pro svuj okruh
zakaznikul a které potrebuje na zajisténi své existence. Akéni
radius maloobchodni jednotky je dan charakterem sortimentu,
hustotou obyvatelstva, dochazkovou vzdalenosti, nakupnim
spadem atd...

3) Dochazkovou vzdalenosti — je oznaCovana dosazitelnost
provozni jednotky pro zakaznika v prijatelném
case.




Rozhodovani o distribuci

Mlada Boleslav:
oRozloha: 28,89 km?
oPocet obyvatel: 44 252
oPoc¢et 0. na km?; 1532
oAkeEni radius Albertu pfi d. v. 10 min: 0.83km = 2,16km?

Snadnym vypocétem zjistime, ze v dochazkové
vzdalenosti supermarketu Albert bydli ~3309
potencionalnich zakaznik.

*Toto cislo teoreticky koresponduje s 1100 zakazniky,
které v pruméru tento supermarket obslouzi v pracovni
den (o vikendu je to cca 800 zakazniku/den).



Rozhodovani o distribuci

Kosmonosy

Halenosti mezi dvéma body na zemi




Rozhodovani o distribuci - logistika

Oddéleni logistiky zajist'uje plynulé a efektivni
zasobovani vsech prodejen Albert za co nejmensich
nakladu, véas a v pozadované kvalité.

‘Distribuéni centra Albert jsou v CR dvé + jedno &isté

administrativni centrum.
distribucni centrum v Klecanech u Prahy
edistribucni centrum v Olomouci
oddéleni zasobovani




Rozhodovani o distribuci - logistika

 Na kazdém DC pracuje priblizné 500 zaméstnancu,
z toho pouhych 100 v administrative.

« Kazdé distribucni centrum se sklada z tzv.
chlazeného skladu, suchého skladu a skladu
vratnych obalu.

« Distribucni centra zasobuji prodejny veskerym
potravinarskym i nepotravinarskym zbozim krome
mrazeného zbozi a cerstveho peciva.

« Z kazdeho DC vyjede dennée do prodejen 230
nakladnich vozu a vychysta priblizné 170 tisic
kartonu/den.




Rozhodovani o distribuci - logistika

1. Prisna kontrola kvality vyrobka pfi sjednavani obchodni
smlouvy s dodavatelem a prisna fyzicka kontrola zbozi u
dodavatele.

2. Prisna kontrola kvality pfi dodavce zbozi od dodavatele
do naseho distribuc¢niho centra.

3. Prisna kontrola kvality pfi dodavce zbozi do prodejny. Za
ni je zodpovédny manazer prodejny.

4. Dodrzovani predepsaného teplotniho rezimu u
vS§ech typu vyrobku jak v ramci logistického retézce, tak pfri
vystaveni zbozi v prodejneé.
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Rozhodovani o cene

Obchodnik se pri tvorbé ceny musi fidit 7 zakladnimi
body:

 image spolecnosti

« GMROI, ROI (navratnost investic)

 podpora prodeje

e stav ekonomiky

 konkurence na mistni urovni

e zakonodarstvi

 podnikatelska etika




Rozhodovani o cene

‘Rozhodovani o ceneée v retézci
Albert je striktné interni
zalezitost. Neni vsak tajemstvim,
ze se je snazi drzet na co nejnizsi
urovni, vzhledem k vysoké
konkurencil.

Casté jsou také rtizné promo
akce, akce nebo slevy, diky
kterym do obchodu zavita vice
zakaznika.
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Rozhodovani o cene




Rozhodovani o sortimentu

« Sortiment prodavaného zbozi v podstatée urcuji
sami zakaznici, a to tim, jaké zbozi nakupuiji.

- = Poptavka urcuje nabidku.

 Vzhledem ke své poloze (velke sidlisté u Tria),
tento Albert svou hloubkou sortimentu cili temer
vyhradné na lidi s mensim mesicnim prijmem.
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Rozhodovani o sortimentu

‘Vedle znaéek svych externich dodavatelu Albert
nabizi take vyrobky s vlastnimi znackami, jako
napriklad vyrobky nizsi kvality Albert Quality! Pro
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Produkty zdravé vyzivy |jsou zastoupeny v rade
Albert Bio a zna€ka Euro Shopper nabizi vyrobky té
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Rozhodovani o sortimentu




Marketingova komunikace

Definice:

« Marketingove komunikace je termin pro obor i
cinnosti zabyvajici se komunikaci komercnich i
nekomercnich sdéleni trhu pomoci
marketingovych prostredku. Marketingové
komunikace se délily na podlinkové a nadlinkoveé.
Dnes jiz toto rozdeleni splynulo a ¢im dal tim vice
se prosazuje personalizovana komunikace.
Nepravem jsou marketingové komunikace
zuzovany na reklamu.
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Marketingova komunikace

*Albert pro podporu prodeje vyuziva velmi masivni
medialni kampané zamerené jak na TV, tak radio,
billboardy, sponzoring apod.

‘Marketing Albertu je z velké Casti zaméren na deti.
Akce jako napf. Smoulové, Angry Birds, Hratky se
zviratky a dalsi, pri kterych zakaznik dostava
sbératelské karticky za kazdych 200K¢ nakupu
zakazniky motivuji vice utracet.

*Trzby supermarketu Albert v dobach bez
sbératelskych akci klesaji 0 az o 9%.

,



Marketingova komunikace
Nazorna ukazka toho, jak umense

z . . IVIRATKY Z CESKYCH > (e
propracovane tyto marketingove 2. &
akce jsou. Cela prodejna a znac¢ka

na urcitou dobu zmeéni svou tvar.
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Oficialni stranka albert.cz

Konzultace s rodi¢i — oba reditelé super/hyper
marketu Albert (Mlada Boleslav, Podébrady)

Wikipedia.cz
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Businessvize.cz
Agentialbert.cz
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