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téma: Marketing v CR. Pojednej o rozvoji tohoto oboru v CR po roce 1989

Uvod

Marketing v CR a pojednani o rozvoji tohoto oboru v CR po roce 1989 mi pfislo jako velice
zajimavé téma, k zamysleni. V prvnim bodé jsem se zaméfila na historii jako celku v CR.

V druhém bod¢ jsem se zaméfila na informace o firmé¢ MADETA a. s. a o vyvoji jejiho
marketingu.

1. Rozvoj marketingu v CR

Pied rokem 1989 byl marketing v CR povazovan na trhu za véc zbyte¢nou, neefektivni a
zakazanou védu. Stat uroval a planoval co se bude vyrabét a prodavat. Proto bylo na trhu jen
jeden druh zbozi od jednoho vyrobce. Po roce 1989 zadal byt marketing v CR povaZzovan za
vSelék a za nutnou podminku k tomu, aby firma ¢i jedinec, byli na trhu GspéSny a prosadili se.
Ceska marketingova spole¢nost vznikla v roce 1990. Tim dala prostor soukromym
podnikateltim.V tomto obdobi se vyznacuje zvySenym zdjmem o marketing. Podniky zacaly
posilat zaméstnance na Skoleni a do zemé pfijizd€li zahrani¢ni experti a marketing se zacal
vyuovat na nové vzniklych ekonomickych fakultach v Ceské republice. Lidé se mohli doéist
o marketingu z odborné literatury, ale §lo o pieklady zahrani¢ni literatury. 'Bibli marketingu
se stala kniha P. Kotlera a G. Armstronga ,,Marketing Management “.

Vyvoj marketingu v Ceské republice charakterizoval A. Glogar (1999) takto:
- hledani, poznavani a sireni marketingu
- diverzifikace marketingové poznani
- konkretizace marketingového poznani
- kompletovani marketingu
- proces priblizovani se moderni urovni marketingu
- proces zefektiviiovani marketingu

Ze zacatku o marketing projevovali zajem zejména velké a stfedni vyrobni a obchodni firmy.
Dnes se o marketing a jeho aplikaci zajimaji asi vSechna odvétvi. Koncem roku 1999 bylo na
zéaklad¢ prizkumu platnosti piedeslych zavéri upraveno clenéni nasledovné (Tomek 2000):
2,,M0n0polisté zustavaji, pribylo téch, kteri cekaji s otevienou dlani, a to s vetsi nebo mensi
iniciativou, podniky ¢ekaji na zahranicniho partnera s iniciativou i bez ni a podniky ,za
vodou ' zasluhou partnera a jiz ménée podniky ,za vodou’ viastni zasluhou. Vzdy se projevi
vwhoda toho, kdo se pripravil marketingove. Vzorky 363 ceskych podnikii s obratem vyssim
nez 50 mil. K¢. Zkoumani ceskych firem v roce 2004 ukdzalo ze pouhych 20% ma
marketingové oddeleni.

Dnes piebira CR teorii marketingu od vét§ich zahrani¢nich zemi.

! http://books.google.cz/books?id=Umss-
PGun8UC&pg=PA114&Ipg=PA114&dq=%C4%8Desk%C3%Al+marketingov%C3%Al+spole%C4%8Dnost+
od+roku+1989&source=bl&ots=WImMWNu8mzA&sig=Wc_VkG_i0elNdn8LdDyHkWHJPhk&hl=cs&sa=X&ei
=XberUMvJC8XSsgbakoHoCQ&ved=0CCgQBEAEWAg#v=0nepage&q=%C4%8Desk%C3%A1%20marketingo
V% C3%A1%20spole%C4%8Dnost%200d%20roku%201989& f=false

2 jako prvni adresa



2. Uplatnéni GspéSnych strategii marketingu v ¢eském podniku Madeta a.s.

MADETA a. s. je ¢eska potravinatska firma zabyvajici se zpracovanim mléka a vyrobou
mlécnych vyrobkl. Zavody firmy zpracovavaji 1, 5 milionu litrt mléka denné, vyrabi vice
nez 240 druhi vyrobkt a exportuji své vyrobky do 15 zemi.

Zikladnim marketingovym sloganem firmy je ,,Zdravi je dilezité.

SChut Jje diilezitd, kvalita rovnéz... Jak ale vsichni vime, nejdilezitéjsi je ZDRAVI! A pravé
toho jsou nase vyrobky plné. Jako jedny z mdla na trhu NEOBSAHUJI jakékoli
KONZERVACNI LATKY! NepFidavame do nich jakékoli emulgdtory, pouzijeme-li barvivo ¢i
aroma, tak pouze prirodni.

Je to nas princip, nase ,,srdecni zaleZitost . Trvame na tom, Ze do mlécnych vyrobkiu

, nahrazky “ nepatri. Obcas to proto mame tézsi nez konkurence. Ale nestézZujeme si. A co je
jesté dulezitéjsi, zakaznici také ne.

Priklad vyrobku, ktery napliiuje marketingovou strategii

Lipanek Baby je unikatni vyrobek na trhu jogurtli, ur¢eny détem jiz od jednoho roku. V
soucasnosti se jednd o jediny produkt u nas s obsahem probiotické kultury Synbiotec, jez
obsahuje dva vysoce odolné kmeny probiotik. Udrzi se ve stievech a prokazateln¢ tak
pomahaji budovat u déti od raného véku tolik potfebnou imunitu. Zatazovani potravin s
obsahem synbiotik do jidelnicku ditéte, ale i dospelého cloveka. Vyrobek splituje pozadavky
bezlepkové diety.

Lipanek Baby je na nasem trhu novackem, ale uz si dokézal ziskat diivéru mnoha rodi¢a. Ti
mu dévaji prednost pfed jinymi vyrobky ur¢enymi pro déti.

Nové pod obalem tetovani.
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https://www.facebook.com/lipanek.bejbik

® http://www.madeta.cz/cs/produkty-a-sluzby


http://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesko

Zavér

Madeta a. s. je firma, ktera vyrabi a prodava produkty kvalitni a bez chemickych
konzervacnich latek. VSechny produkty spliuji pozadavky bezlepkové diety. Obal Lipanku je
hezky a pro déti atraktivni a pod obalem déti najdou tetovani.
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