Pracovní list 
Maloobchodní síť v ČR ve statistice (jaká data se sledují?)
Přečti následující text a odpověz na otázky na závěr textu.
Výsledky statistického šetření maloobchodní sítě lze na podkladě dokumentace a analýz ČSÚ shrnout takto:

1. Počet maloobchodních prodejen provozovaných na území České republiky se v roce 1998 oproti roku 1989 zvýšil o 132,7 % z 41 188 na 95 852 prodejny. Pouze mírné zvýšení počtu potravinářských prodejen (9,8 prodejen) lze vysvětlit vysokým nárůstem smíšených prodejen (o 43,8 %), kam se přesunula část tržeb potravinářského zboží. Nejvýraznější kvantitativní změna proběhla během sledovaného období v nepotravinářském typu prodejen. Zatímco maloobchodní síť v roce 1989 zahrnovala 15 014 nepotravinářských prodejen, v roce 1998 to bylo již 61 008 jednotek (růst o 306,3 %). Koncem osmdesátých let byl počet potravinářských  a nepotravinářských prodejen prakticky stejný. Pokud jde o prodejní jednotky, působilo jich na území ČR v r. 1998 úhrnem 97 860.

2. Hustotu maloobchodní sítě určuje počet prodejen připadajících na rozlohu 100 km* příslušného regionu (obdobně též v mezinárodním srovnání). V České republice připadá na 100 km* plochy 122 maloobchodních prodejen. Nejvyšší hustotou maloobchodních prodejen disponuje pražský region (1 898 prodejen na km*), nejmenší koncentrace sítě je v Budějovickém kraji (67 prodejen), který svojí rozlohou patří společně se Středočeským krajem k absolutně největším krajským územním celkům. Na jednu prodejnu připadalo v roce 1998 v průměru ČR 107 obyvatel, v roce 1989 více než dvakrát tolik (252).

3. V roce 1989 činila celková prodejní plocha maloobchodních provozoven 3 509 904 m*, v roce 1998 7 165 946 m* (nárůst o 104,2 %). Zatímco plocha potravinářských prodejen ve srovnání s rokem 1989 mírně poklesla (o 2,4 %), prodejní plocha smíšených prodejen mírně vzrostla (o 23,1 %), plocha nepotravinářských prodejen  se výrazně zvýšila, a to o 206,4 %. Nejvyšší absolutní i relativní nárůst prodejní plochy byl zaznamenán ve Středočeském kraji  (absolutně o 539 756 m* tj. o 145,9 %) a v kraji Brněnském ( 472 798 m* resp. 142,2 %). To potvrzuje spádovost zákazníků z okolí a současně i narůstající výstavbu velkoprodejen. Největší prodejní plochou  disponují jednotky se širokosortimentním prodejem potravin (supermarkety s 400 – 2 500 m*) a s prodejem smíšeného sortimentu (hypermarkety, diskontní prodejny, hobbymarkety – např. OBI, Baumarkt, Bauhaus aj.), stavebniny a ojetá vozidla (autobazary).

4. Průměrná velikost maloobchodní prodejny v roce 1989 činila 85,2 m*, způsob transformace obchodu vedl k poměrně silnému poklesu, a to na 73,2 m* u prodejní jednotky a na 74,8 m* u maloobchodní prodejny (o 14,1 % resp. o 12,2 %). Podle censu v ČR převládly dosud malé jednotky s prodejní plochou do 40 m*. Z celkového počtu 97 860 prodejních jednotek se v tomto pásmu pohybuje 59 010 jednotek, což představuje přes 60 % celkového stavu.

5. Vybavenost obyvatelstva prodejní plochou neboli „plošný standart“ činil v ČR v r. 1989 331 m*, v roce 1998 se zvýšil na 697 m*. V rámci srovnání mezi jednotlivými kraji je vysoká vybavenost Plzeňského kraje, kde plošný standart dosahuje 828 m* a převyšuje o 18,8 % celostátní průměr. Rovněž obslužný standart se během sledovaného období výrazně zlepšil. V roce 1989 připadalo na 1 pracovníka maloobchodu téměř 62 obyvatel, v roce 1998 to bylo 37 obyvatel.

6. Census přináší rovněž vyčíslení tržeb maloobchodu. Vyčíslení tržeb současně umožňuje propočty výkonnosti, resp. produktivity práce v maloobchodě. V roce 1998 dosáhl jeden pracovník maloobchodu ČR průměrnou tržbu ve výši 2 101 tis. Kč. Nejvyšší produktivity docílil pracovník Pražského regionu, jehož tržba činila 2 435 ti. Kč, což převyšovalo celostátní průměr téměř o 16 %. Zatímco se hodnota tržeb na pracovníka v dalších třech krajích (podle pořadí: ve Středočeském – 2 348 ti. Kč, Budějovickém – 2 203 tis Kč. a v Libereckém  - 2 142 tis. Kč) ještě stále pohybovala nad průměrem, pak ve zbývajících deseti regionech zaznamenala produktivita práce podprůměrnou úroveň. Nejnižších hodnot bylo dosaženo ve Zlínském (1 773 tis. Kč) a Ostravském kraji (1 809 tis. Kč). Tržby na pracovníka v nepotravinářských prodejnách (v průměru 2 247 tis. Kč) byly mnohem vyšší než v potravinářských (1 378 tis. Kč), tj.o 63 % více. V rámci krajů nejvyšší produktivitu potravinářských prodejen dosahoval Ústecký region (1 665 tis. Kč) a nepotravinářských Praha (2 636 tis. Kč).

7. Ukazatel využití prodejní plochy, měřený objemem tržeb na 1 m* plochy, dosáhl v ČR v roce 1998 v průměru 81,6 ti. Kč maloobchodních tržeb, z toho 81,5 tis. Kč u nepotravinářských prodejen, 76,9 tis. Kč u potravinářských a 68,3 tis. Kč u smíšených prodejen. Z jednotlivých regionů bylo nejvyšší využití dosaženo v Praze, a to na 1 m* 110,7 tis. Kč. Na každého obyvatele ČR připadala v roce 1998 v průměru částka 56,9 tis. Kč za nákup zboží v maloobchodních prodejnách. Částka je však ovlivněna i nákupy zahraničních turistů, podnikatelského a veřejného sektoru. Z hlediska celkových tržeb na občana na druhé straně chybí např. stánky, kiosky, sezónní provozovny, nákupy domácností ve velkoobchodě (C&C) apod..


Otázky:
1. Kolik prodejních jednotek působilo v ČR v roce 1998?

2. Jaká byla hustota maloobchodu na 100 km2

3. Jak velká byla prodejní plocha?

4. Jak se změnila průměrná plocha prodejny?

5. Jaký je plošný standard?

6. Jaká byla průměrná tržba na jednoho pracovníka?

7. Jaký byl objem tržeb na 1m2 plochy?

